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TOUTE PUBLICITÉ OU COMMUNICATION UTILISANT LE LOGO DOIT 
ÊTRE SOUMISE À PRODUIT DE L’ANNÉEMC POUR APPROBATION AU 

MOINS UNE SEMAINE AVANT SA DIFFUSION.
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The Golden Rules

Le logo doit être uniforme partout où il apparaît. Il doit 
respecter les couleurs, les polices et les formes établies par 
Produit de l’annéeMC.

Le logo doit toujours être accompagné des mentions suivantes : 

1.	 Le nombre de consommateurs ayant voté lors du sondage de 
Produit de l’annéeMC. 

2.	 a catégorie remportée.

Toute publicité ou communication utilisant le logo doit être 
soumise à Produit de l’annéeMC pour approbation au moins une 
semaine avant sa diffusion.

A

B

C
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Le caractère unique de ce prix réside dans la 
diversité des secteurs de produits représentés. 

Par conséquent, toute utilisation du logo crée une 
synergie: elle renforce l’image de marque du 

Produit de l’année, augmentant ainsi sa valeur 
pour l’ensemble des lauréats.
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Mentions devant 
accompagner le logo

La catégorie remportée par votre produit (ex. : Gagnant, catégorie 
Nourriture pour animaux).

Si la mention « Produit de l’année » est faite hors champ (voix hors 
champ), la catégorie remportée doit également être mentionnée 
vocalement. Si le logo Produit de l’année apparaît sans voix hors 
champ, la catégorie peut alors figurer uniquement par écrit à côté 
du logo.

Sous réserve d’un changement de nom de catégorie, la mention 
doit apparaître comme suit partout où le logo est utilisé :

“Gagnant, catégorie [Nom de la catégorie]. Sondage mené par 
Kantar auprès de 4 000 personnes.”

Le libellé : « Sondage mené par Kantar auprès de  4,000 personnes. »A
B

C
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Les mentions suivantes doivent figurer dans toute publicité ou 
communication mentionnant Produit de l’année qu’elles utilisent le 
logo ou non :
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Déclarations/affirmations 
concernant un produit de 
l’annéeMC

03

Toute déclaration comparative doit être factuellement exacte si elle s’appuie 
sur le sondage du Produit de l’année comme source. Pour toute affirmation 
ou déclaration comparative, il doit être clairement indiqué que la source est 
le sondage du Produit de l’année; ces affirmations doivent également être 
justifiées par la méthodologie Kantar du Produit de l’annéeMC.

Par exemple, toute mention telle que « nº 1 », « le meilleur », 
« le premier au pays », etc., ne peut être faite qu’en précisant 

clairement qu’il s’agit du « nº 1 », du « meilleur » ou du « premier » 
au sein de la catégorie précise définie par le Produit de l’annéeMC.

Vous pourriez être autorisé à utiliser les expressions “des milliers 
de personnes”, “des milliers d’hommes” ou “des milliers de 
femmes”. Dans ce contexte, le terme “milliers” est défini comme 
étant au moins deux mille un participants; ces renseignements sont 
disponibles sur demande.

Les déclarations doivent indiquer clairement le nombre total 
de participants au sondage (ex. : 4,000).

Mention du nombre de votants:

A

B
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Vous devriez examiner toute affirmation ou déclaration 
avec votre conseiller juridique afin de vous assurer de leur 
conformité avec ces lignes directrices et les lois en vigueur.

Si d’autres allégations ou comparaisons sont formulées à partir d’autres 
sources d’information, ces précisions doivent être présentées au public de 
façon distincte et claire, afin d’éviter toute confusion quant à l’origine de la 
déclaration ou de la comparaison.

C’est-à-dire qu’elles ne doivent pas être placées à proximité 
des renseignements relatifs au sondage du Produit de 

l’annéeMC, à moins d’en être nettement distinctes.

Vente croisée
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Le logo doit figurer uniquement sur le produit lauréat ou à côté de celui-ci. 
Si une publicité présente plusieurs produits d’une même gamme, il doit 
être clairement indiqué que le prix a été décerné uniquement au produit 
gagnant. Toute insinuation voulant que le prix s’applique à l’ensemble de 
la gamme est interdite. Le logo ne peut être apposé sur un autre produit, 
même si le produit lauréat y est mentionné.
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Durée d’utilisation 
du nom et du logo
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Nous autorisons l’écoulement des produits 
dont l’emballage arbore le sceau au cours de 

l’année 2027. Toutefois, nous vous demandons 
de déployer tous les efforts nécessaires pour 

retirer progressivement ces emballages afin de 
respecter l’ÉCHÉANCE DE 11 FÉVRIER 2028.

La durée d’utilisation du logo Produit de l’année est de 24 mois (2 
ans). Cette période s’étend de 12 FÉVRIER 2026 à minuit jusqu’en 
11 FÉVRIER 2028, date à laquelle le logo doit avoir été retiré de toute 
communication et de tout emballage.

Conformément aux conditions de votre licence, tout matériel publicitaire, 
matériel de point de vente et emballage promotionnel arborant le logo doit 
être retiré avant cette date. Chaque utilisation du logo doit préciser l’année 
de remise du prix pour votre produit lauréat (dans ce cas-ci, 2026), afin de 
le distinguer des produits lauréats de 2025.
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Usage conforme 
du logo
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Lorsque le logo est reproduit sur un fond à motifs ou de couleur, 
voici le format privilégié:

Lorsque le logo est reproduit sur un 
fond blanc, voici le format à utiliser:

A

B

Gagnant de la catégorie thé. Enquête auprès de 4,000 personnes par Kantar.
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X X X

X X

Ne modifiez pas 
les couleurs du 

logo

Ne modifiez pas la 
forme du logo et ne 
supprimez aucun 

texte

Ne retirez pas la 
bordure blanche

Ne modifiez 
pas la couleur 
ou l’épaisseur 
de la bordure 

(sauf indication 
contraire dans 

les pages 
précédentes).

N’utilisez pas le 
logo en dehors 
de son cadre.

Usage non conforme 
du logo
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Le logo doit être reproduit en 
une seule couleur:

A
PANTONE® 199C

Lorsque la quadrichromie 
est utilisée, le logo peut 
être reproduit avec les 
valeurs suivantes:

Les logos Produit de l’annéeMC (anglais, français et bilingue) vous 
seront transmis par notre équipe.

Il est recommandé d’utiliser la famille de polices GOTHAM pour tout 
texte d’accompagnement.

B

D

E

C= 11
M= 100
Y= 70
K= 3

Le logo doit toujours être reproduit en couleur, à moins que le support 
ne soit produit qu’en noir et blanc.

F

Pour une utilisation 
numérique, le logo peut 
être reproduit avec les 
valeurs suivantes:

C

R= 207
V= 16
B= 58

Spécifications techniques
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TOUTE PUBLICITÉ OU COMMUNICATION UTILISANT LE LOGO DOIT 
ÊTRE SOUMISE À PRODUIT DE L’ANNÉEMC  POUR APPROBATION 

AU MOINS UNE SEMAINE AVANT SA DIFFUSION.

Nous joindre
ANGELA JONES,
Produit de l’annéeMC Canada

416-722-6648
ajones@ensembleiq.com

VINNY POLIMERA,
Produit de l’annéeMC Canada

647-270-4137
vpolimera@ensembleiq.com

Planifiez un rendez-vous Planifiez un rendez-vous

https://calendar.google.com/calendar/u/0/appointments/schedules/AcZssZ3EcEu_i0ssT5B2XzW1Nhg3tnUy7AdpClF-RFz-_L2AGSnxv4EDMI-6WA9rOG8wbxWVDYz1Lid9
https://calendar.google.com/calendar/u/0/appointments/schedules/AcZssZ3_qH9IUm45wZVnbmUA6qQ1w2FBUOvSPF96mGqmaksX1gdGLCKDRsdzdFbM8Fat2qc0_jnFskr5

